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1. FUNDAMENTACION

En la actualidad pensar en medios digitales, no es pensar en el tipo de soporte sino en una
forma de convivir e interactuar con el flujo de informacién que continuamente nos llega y
entremezcla contenidos, cotidianidad, vinculos personales, noticias, informacién. Las formas
tradicionales de ejercer el periodismo han ido mutando de manera exponencial en los
ultimos tiempos, la televisién, la radio, los diarios impresos han sido destituidos de su lugar
primordial como fuentes de informacién. En su lugar las redes sociales y plataformas de
streaming y podcast son los territorios digitales desde donde comienza a circular informacion
que eventualmente puede viralizarse y volverse noticia, tematica de debates socioculturales,
acontecimientos politicos, tendencias entre otra infinidad de funciones.

Periodismo Digital est4 dentro del campo de formacién de fundamento que, segun el disefio
curricular de la Tecnicatura Superior en Produccion de Multimedios, es un espacio formativo
destinado a abordar los saberes cientificos, tecnolégicos y socioculturales que validan las

practicas profesionales tanto en sus habilidades y destrezas como en sus valores.



En este sentido, la propuesta académica estara destinada a profundizar en el rol del
periodismo, de las personas comunicadoras que integran hoy el universo digital; en la forma
de produccién de las noticias y las tendencias, haciendo hincapié en los diversos formatos
(gréfico, audiovisual y radial), su historizacion, su hipertextualidad y su devenir multimedial;
en la apropiacién de recursos para la produccion, adaptacion y optimizacién de contenidos
periodisticos a los soportes actuales, atendiendo a las l6gicas comunicacionales emergentes

y sus formas de mercantilizacion.

2. OBJETIVOS
Valorar el rol que ocupan las personas publicas/comunicadoras/periodistas en la produccién
y reproduccion social de sentido.

Analizar de manera critica los discursos y formatos periodisticos.

Producir piezas comunicacionales en los distintos formatos del lenguaje multimedial.
Adaptar contendido periodisticos a los distintos formatos del lenguaje multimedial.

Realizar de forma adecuada recortes para redes sociales sintéticos y éticos.

Trabajar de forma colaborativa, en grupos, asumiendo y cumpliendo responsabilidades.

3. CONTENIDOS - BIBLIOGRAFIA

Del periodismo tradicional a la “creacién de contenido”

Historizacién breve de la comunicacion de masas.

La evolucién/mutacién de los medios de comunicacién tradicionales (diarios, radio,

television) a los multimediales.

Nuevas formas de produccién periodistica ¢cOmo se construye la noticia en la
actualidad?

Las tendencias, la viralizacion, lo noticiable y la construccién de acontecimiento.

La cultura de la influencia. La figura de los/as influencers y la interactividad en redes.

El clipeo y el baiteo. Las Fake News y la era de la Posverdad.

Las brechas digitales: de clase, de género. Racismo, sexismo, xenofobia, capacitismo.

Formatos multimediales

El diario y la revista digital. La radio digital y el podcast (Spotify, Dizer y otras). Las
plataformas de streaming (Youtube — Twich).

Las redes sociales, la hipertextualidad y adaptacion de contenido (Facebook, X, Instagram,

Tik-Tok, WhatsApp, Telegram y otras).



Produccion multimedial

- Redacciéon y edicién de contenido periodistico en distintos formatos escritos, sonoros y
audiovisuales.

- Copyright y sintesis de contenidos.

- Produccién y edicion de contenido para redes sociales.
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-El medio ya no es medio ni mensaje (2017) Revista Anfibia.
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-Racioppe B., Céneva V. (Coordinadoras) (2018) (Re)Pensar La Comunicacién Digital
Antecedentes tedricos, experiencias e imaginarios. Ed. Editorial de La Universidad De La
Plata. La Plata, Bs. As., Argentina.

-Rost A.; Bernardi M.T.; Bergero F. (2016) Periodismo Transmedia, La narracion distribuida de la
Noticia - 12 Ed. Publifadecs. Neuquén.
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- Tornero J., Tejedor S. (2014). Edita gabinete de Comunicacion y Educacién despacho 1/0049,
Facultad Ciencias de la Comunicacion. Universidad Auténoma de Barcelona (UAB).

Barcelona.

4. EVALUACION — ACREDITACION (CONDICIONES DE ALUMNO REGULAR Y LIBRE)

La evaluacién sera continua y procesual, teniendo en consideracion la trayectoria
pedagdgica de cada estudiante, por lo tanto, los criterios de evaluacion seran:

- La apropiacién y correcta utilizacion de los contenidos tedrico-practicos.

- La presentacion en tiempo y forma de los trabajos practicos y actividades planteadas.

- El trabajo individual, la participacion activa y la asistencia regular.

- Lalabor grupal y colaborativa, considerando la toma de responsabilidades por roles.

- Lareflexion sobre la propia praxis periodistica.

- El correcto uso de fuentes de informacién y su validacion.
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https://www.editorialmarea.com.ar/autores/tomas-balmaceda-231
https://www.editorialmarea.com.ar/autores/miriam-de-paoli-233
https://www.editorialmarea.com.ar/autores/juan-marenco-232

Se realizaran por parte de la docente tutorias individuales y grupales, segun la propuesta
didactica a realizar. Los instrumentos de evaluacion serdn: los ya mencionados trabajos
practicos tanto de analisis de casos y de materiales como de produccion de piezas
comunicacionales; el seguimiento y apunte de participacion activa en las puestas en comun
y en los debates; la realizacion de producciones finales periodisticas en lenguaje

multimedial.

Para la acreditacién por promocion directa se requerird un 80% de asistencia o del 70% en
situaciones justificadas por salud o laboral; aprobacién de los trabajos practicos (en primera
instancia o en recuperacion), de las actividades individuales escritas, de los coloquios orales
y de los proyectos finales de produccién periodistica multimedial (en primera instancia o en
recuperacién) con nota 7 (siete) o la propuesta por la institucion para éste tipo de

acreditacion.

Para la acreditacion en situacion de regularidad se requerira un 70% de asistencia o un 60%
en situaciones justificadas por salud o situacion laboral; aprobacion de los trabajos practicos
(en primera instancia o en recuperacion), de las actividades individuales escritas, de los
coloquios orales y de los proyectos finales de produccién periodistica multimedial (en
primera instancia o en recuperacion) con nota 4 (cuatro) o la propuesta por la institucion

para éste tipo de acreditacion.



