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1. FUNDAMENTACION (Breve fundamentacion destinada a los/as estudiantes; no es

necesario incluir la fundamentacion del proyecto con el cual se concursg)

Las producciones aulicas —en este caso radiales- tienen un sentido doble. Por un lado, lo inherente al
aprendizaje del lenguaje de radial: progresar en la creacién eficaz de mensajes y en el desarrollo de
una comunicacion apropiada en lineas generales. Pero, ademas, promover el desarrollo de
estudiantes como productores de contenidos culturales en los cuales se adviertan vy visibilicen las
Otredades recién citadas por el ROM

2. OBJETIVOS
Objetivos generales:
e Comprender el impacto del lenguaje radiofénico no solo como producto estético sino también
en su caracter dialdgico con las Otredades.
e Conocer los elementos fundamentales del lenguaje radiofénico y sus diversas técnicas para la
planificacion y supervisién de producciones radiofénicas.

e Desarrollar habilidades en el uso de las herramientas esenciales para la creacion radiofdnica,
profundizando en su aspecto tecnoldgico.

Objetivos especificos:

e Adquirir conocimientos y destrezas necesarios para abordar la informacion desde una
perspectiva periodistica con criterios para la seleccién y organizacion jerarquica de la
informacion.

e Elaborar textos informativos y opinidon en tiempo real, simulando un entorno similar a la
redaccion de un medio regional.

e Distinguir los diferentes géneros radiales:

o Informativo: erigido en hechos reales no ficticios, ya sea opinidn, periodistico o
investigativo.




o Narrativo: Producciones de ficcidn.
o Musical.

e Utilizar los distintos formatos segun el caso:
o Noticia, crénica, entrevista, movil; editorial, opinion, debate; documental.
o Relato, cuento, humor; radioteatro, radionovela.
o Micro musical.

e Conocer la diferencia entre la radio analdgica y la radio por internet y manejar las
herramientas que alli estan contendidas.

e Producir para la radio tradicional.
e Producir para la radio por internet.
e Aprender a trabajar de manera grupal respetando la diversidad de opiniones.

3. CONTENIDOS - BIBLIOGRAFIA

Unidad I: Fundamentos tedricos

e Elrol social de la radio como instrumento informativo y comunitario.
e Breve repaso histérico y su aporte a la democracia.
¢ Inicio de laradio y su “época de oro”.

Unidad Il: El medio y su lenguaje

* Los componentes del lenguaje radiofénico: la voz, el silencio, la musica y los efectos sonoros.
e Laoralidad: la comunicacién formal e informal; comercial e institucional.

e La musica: funcién sintdctico-gramatical; funcion descriptivo-ambiental y funcién descriptiva-
expresiva.

Unidad IlI: Géneros y formatos

e C(lasificacidon de géneros radiofdénicos: informativos, narrativos o musicales.
e Estructura y redacciéon de noticias, radioteatro, documentales, narraciones radiofénicas,
cuentos, entrevistas, moviles.

e Laimprovisacidon como recurso.
Unidad IV: Gestion y Produccién Radiofénica

e Elguion.

e Eltrabajo en equipo vy los roles.

e Rutinas productivas. Preproduccién, produccion y posproduccion.

e Planificacion de programas: duracién, frecuencia, financiamiento, plataforma, publico, etc.

Unidad V: Comunicacién radiofdnica y los nuevos contextos

« Laradio en multiples plataformas: analdgica/tradicional frente a digital/nuevas tecnologias.
e Sitios web, redes sociales y dispositivos moviles.

e Narrativas de las Otredades

e Podcast.

*  Planificacién multimedia.
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4. EVALUACION — ACREDITACION (CONDICIONES DE ALUMNO REGULAR Y LIBRE)

Para la Acreditacion de Conocimientos:
e Cumplir con la asistencia tal como establece el Reglamento Académico Marco en sus articulos
24, 25, 26,y 27 (regulares 70% - promocionales 80%)

e Aprobar los trabajos practicos (con oportunidad de recuperacién). En el caso de buscar la
promocion, se requerira una calificacion de 7 o mas.

e Aprobar una instancia integradora que promediara el afio.

e Creary aprobar una produccién radial final.

e La nota de cursada serd el promedio de estas dos Ultimas instancias, ambas aprobadas con
una calificacion de 4 o mas.

e Los estudiantes tendran la opcidn de recuperar una de las dos instancias en caso de tener un
aplazo.

e Los estudiantes que obtengan un promedio de 7 o mas en los parciales (sin obtener menos de
6 en ninguno de ellos) promocionaran directamente la materia. El resto deberd rendir un
examen final, ya sea oral o escrito.

e Aquellos estudiantes que necesiten recuperar alguno de los dos parciales, ya sea por ausencia
0 por no aprobar, no accederdn a promocionar.

e Para rendir libre, ademas de la evaluacion, habra que presentar un radiodocumental y un
magazine de radio.



